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Piatnica, 19.10.2020
Korekta z dnia 28.10.2020

ZAPYTANIE OFERTOWE - KOREKTA
Zmiany obejmujg pkt. V- zmiany zaznaczono na czerwono w tekscie. Wprowadzono zapisy:
- ,L.acznie kampanie musza obejmowaé¢ minimum sze$¢ kanaléw przekazu sposrod
kanalow”
- ,Internet”
Zmiany obejmujg pkt. IV lit. c: zmiany zaznaczono na czerwono w tekscie.
Wprowadzono zapisy:
- ,grupa docelowa — kobiety w wieku 25 +, z dochodem netto na gospodarstwo domowe 3001+,
odpowiedzialne za zakupy”
- Co oznacza 36% w stacjach z grupy BIG 4 oraz 36% w stacjach tematycznych
- W podziale w GRP 40% BIG 4 i 60% stacje tematyczne. Emisja spotu 15 i 30” na platformach
VOD zwigzanych z telewizjami w formie preroll/midroll — liczna wys$wietlen 4 mln.
- udziat % GRP w pojedynczej stacji z grupy BIG 4 nie moze by¢ nizszy niz 8% GRP (catej
kampanii)
- minimalny udziat GRP spotu 30 sekund nie mniejszy niz 35%
- okampania ciggta w tygodniach nastepujacych po sobie musi trwa¢ minimum 4. tygodnie z
rownomiernie roztozonymi GRP na tydzien z zaloZeniem 2 tygodni emisji we wrze$niu, minimalna
liczba GRP na tydzien 150.

- grupa docelowa kobiety 25+, z dochodem netto na gospodarstwo domowe 3001+,
odpowiedzialne za zakupy
- kampania ciaggla w tygodniach nast¢pujacych po sobie, musi trwa¢ minimum 2. Tygodnie z

rownomiernie roztozonymi GRP na tydzien, z zalozeniem emisji we wrze$niu
- emisja reklam dopasowana $cisle do grupy docelowe;j

- (w tym emisja na Facebook oraz Instagram)
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- Wskazane jest aby grafika baneréw reklamowych byta wykonana na bazie sesji zdjeciowej
produktow objetych dotacja. Zdjecia powinny zawiera¢ wszystkie produkty, a takze pojedyncze
packshoty wszystkich produktow.

- w tym formaty wymagane: 320x100; 320x50; 750x200; 728x90, 300x600, 300x250, 160x600
oraz stworzenie/projekt graficzny postow do promocji w Scial media (min. 1 tydz.) Facebook i
Instagram — minimalny zasieg 1 mln.

- grupa docelowa: kobiety w wieku 25 — 44 lat ; sSwiadomi konsumenci czytajacy sktad i zwracajacy
uwage na pochodzenie produktéw; osoby poszukujace zdrowej i naturalnej zywnosci; rodzice
zwracajacy uwage na zdrowa diet¢ dzieci; konsumenci eko — zywnosci i produktow lokalnych;
osoby zainteresowane gotowaniem

- emisja na strona internetowych dopasowanych do grupy docelowej

- grupa docelowa kobiety 25+, zainteresowane zdrowym trybem Zycia oraz zdrowa i naturalng
Zywnoscia

- emisja na stronach dopasowanych do grupy docelowej

- artykuly bedg zawieraly informacje o produktach objetych dotacja

- $ci$le dopasowane do grupy docelowe;j

- nadruk full color

- degustacja wszystkich produktow objetych dotacja

- grupa docelowa kobiety 25+

- lokalizacje no$nikéw muszg zapewni¢ dotarcie do ok. 3% populacji w danym miescie

Zmiany obejmujg pkt. V (str.22) — zmiany zaznaczono na czerwono w tekscie.

Dopuszcza si¢ przestanie dokumentoéw za pomocg wetransfer

W zwigzku z ww. zmianami wydluzono termin skladania ofert do dnia 10.11.2020 do godz.

15 oraz termin otwarcia ofert.
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w ramach projektu pt.

Promocja produktow wytwarzanych przez Beneficjenta (mleko swieze ekologiczne, mleko UHT
ekologiczne, serek wiejski ekologiczny, Smietana ekologiczne, twarég wiejski ekologiczny, jogurt
ekologiczny) oraz upowszechnienie wiedzy o tych produktach i systemie jakosci, w ramach
ktorego te produkty zostaly wytworzone
realizowanego w ramach poddzialania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych
realizowanych przez grupy producentow na rynku wewnetrznym objetego Programem
Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020

Zamawiajacy:

Okre¢gowa Spoldzielnia Mleczarska w Piatnicy
ul. Forteczna 3

18-421 Piatnica Poduchowna

l. Przedmiot zamowienia:

Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspotfinansowanej ze $rodkow UE-

zgodnie z tre$cig zapytania przedstawiong ponizej.

1. Oferta winna zawiera¢ przynajmniej:

1. Pelng nazwe i adres oferenta oraz numer NIP, nr wpisu we wlasciwym rejestrze (np.
KRS), w ktérym ujawniony jest oferent. Zapisy we witasciwym rejestrze, w ktorym
zostal wpisany oferent powinny potwierdzaé, iz osoba/osoby podpisujace oferte sg
uprawnione do reprezentacji oferenta.

W przypadku reprezentowania oferenta przez Pelnomocnika nie wymienionego w
wlasciwym rejestrze, petnomocnik powinien dolaczy¢ oryginat dokumentu

pelnomocnictwa lub notarialnie poswiadczong kopi¢. Jezeli Oferent ma siedzibe lub
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N o o &

10.

miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zamiast numeru NIP
umieszcza w ofercie numer identyfikacyjny umozliwiajgcy weryfikacje oferenta w
elektronicznym rejestrze przedsigbiorcow kraju, w ktorym ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania. Dodatkowo dotgcza sie wydruk oraz numer NIP, nr wpisu we wlasciwym
rejestrze w ktorym ujawniony jest oferent. Wydruk lub wypis z wlasciwego rejestru
potwierdzajgcy nr wpisu oferenta do rejestru oraz potwierdzajgcy, iz osoba/osoby
podpisujgce oferte sq uprawnione do reprezentacji oferenta.

Adres e-mail oferenta, stuzacy do korespondencji w sprawie przedmiotowego
postepowania

Pelng nazwe i adres siedziby zamawiajacego (wraz z adresem korespondencyjnym jesli
jest inny niz adres siedziby)

Pelng nazwe projektu zgodnie z niniejszym zapytaniem ofertowym

Date sporzadzenia oferty

Date waznosci oferty — wymagane minimum 2 miesigce

Wartos¢ oferty netto i brutto przedmiotu zamowienia po uwzglednieniu
ewentualnych upustow.

a. W wartosci oferty nie moze by¢ ujety koszt cla, opakowania, koszt szkolenia,
koszty dojazdow i diet oferenta.

b. Na wartos$¢ oferty sklada si¢ kompleksowe wykonania zadania.

Wycene odrebng kazdego z ponizej wyszczegdlnionych zadan (kazdej z form reklamy)
w wartosci netto — oferent jest zobowigzany do wypelnienia i dolaczenia do oferty
zatgcznika nr 1.

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm wymagane jest okreslenie zadan,
ktore beda realizowane przez danego uczestnika konsorcjum (ktory uczestnik
konsorcjum odpowiada za dane zadanie).

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm wymagane jest dotaczenie do
oferty kopii umowy konsorcjum potwierdzonej za zgodno$¢ z oryginalem przez
uczestnikow konsorcjum. Z tre$ci umowy konsorcjum winna jednoznacznie wynikac

mozliwo$¢ oferowania 1 wykonania zadan objetych niniejszym zapytaniem.
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V.

11. Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej na papierze firmowym Oferenta

lub opatrzona pieczatkg firmowga oraz powinna by¢ podpisana przez osoby uprawnione

do reprezentowania Oferenta.

12. Oferta sporzadzona w j¢zyku innym niz polski powinna by¢ przettumaczona na jgzyk

polski przez thumacza przysigglego

Dokumenty skladane w formie kopii powinny by¢ potwierdzone podpisem osoby
reprezentujacej oferenta na kazdej stronie.

Oferty, ktore nie spelnia powyzszych wymogow zostana odrzucone z przyczyn
formalnych.

Wymogi dotyczace zapisow oferty

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czegsciowych. Zlozone oferty winny

uwzglednia¢ wykonanie wszystkich okreslonych w niniejszym zapytaniu ofertowym
form reklamy.
Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania wigcej niz jednej oferty przez jednego oferenta

lub grupe dzialajacych wspolnie oferentow.

. Nie dopuszcza si¢ sktadania ofert zawierajacych wigcej niz jeden wariant realizacji

zadania.

Kazdy oferent moze ztozy¢ tylko jedng ofertg.

Koszt przygotowania i dostarczenia oferty pokrywa Oferent. Zamawiajacy nie moze by¢
pociagany do odpowiedzialno$ci za jakiekolwiek koszty czy wydatki poniesione przez
Oferentow w zwiazku z przygotowaniem i dostarczeniem oferty.

Zamawiajacy moze w toku badania 1 oceny ofert zada¢ od Oferentow wyjasnien oraz

dokumentow dotyczacych tresci ztozonych ofert.

Oferty, ktore nie spelnia powyzszych wymogow zostang odrzucone z przyczyn
formalnych.

Opis przedmiotu zamowienia:

a) Wykaz produktéw przeznaczonych do promocji:
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mleko §wieze ekologiczne

mleko UHT ekologiczne

serek wiejski ekologiczny

$mietana ekologiczne

twardg wiejski ekologiczny

jogurt ekologiczny

Wszystkie produkty wytwarzane w ramach Systemu Rolnictwa Ekologicznego

b) Kampania reklamowa realizowana bedzie w trzech etapach. Kampania bedzie realizowana od

dnia 01.12.2020 do dnia 30.11.2021. Szczegdtowy zakres i1 terminy etapow wykazano w

zataczniku nr 1 do zapytania ofertowego.

c) Wymagany zakres zadan do zrealizowania przez oferenta (formy reklamy):

TELEWIZJA:

o spot reklamowy 30s i 15s,

o spot reklamowy 15s powinien by¢ skrécong wersja spotu reklamowego 30s

o grupa docelowa — kobiety w wieku 25 +, z dochodem netto na gospodarstwo domowe
3001+, odpowiedzialne za zakupy

o nie mniej niz 36% spotdw powinno by¢ wyemitowanych w pasmie prime time. Co
oznacza 36% w stacjach z grupy BIG 4 oraz 36% w stacjach tematycznych

o emisja spotow w BIG4 oraz stacjach tematycznych, w podziale w GRP 40% BIG 4 i
60% stacje tematyczne. Emisja spotu 15 i 30” na platformach VOD zwigzanych z
telewizjami w formie preroll/midroll — liczna wy$wietlen 4 min.

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie scenariuszy, produkcja i emisja
spotow,

o emisja w minimum 7 stacjach telewizyjnych, np. TVP1, TVP2, Polsat, TVN, TVP
tematyczne, Polsat tematyczne, TVN tematyczne lub rownowazne (stacje o zasiegu
ogoblnopolskim) — udzial % GRP w pojedynczej stacji z grupy BIG 4 nie moze by¢
nizszy niz 8% GRP (catej kampanii)

o zaplanowany minimalny wskaznik GRP- 800
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- minimalny udziat GRP spotu 30 sekund nie mniejszy niz 35%

o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o kampania ciaglta w tygodniach nastepujacych po sobie musi trwa¢ minimum 4.
tygodnie z rownomiernie roztozonymi GRP na tydzien z zatozeniem 2 tygodni emisji
we wrzesniu, minimalna liczba GRP na tydzien 150.

o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczeg6lnych pozycji zadan- zgodnie z zatacznikiem
nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehi¢ kolumng ,,ilo$¢ wg oferty” i ,,wartos¢
netto” zalgcznika nr 1,
- wykaz stacji telewizyjnych, w ktérych bedzie emitowany spot telewizyjny.

e RADIO:

o spot reklamowy 30s

o grupa docelowa kobiety 25+, z dochodem netto na gospodarstwo domowe 3001+,
odpowiedzialne za zakupy

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie scenariuszy, produkcja i emisja
spotow,

o emisja w minimum 1 stacji radiowej, np. Radio ZET lub réwnowazna (stacja o zasiegu
ogolnopolskim i podobnej stuchalnos$ci)

o zaplanowany minimalny wskaznik GRP- 200

o kampania ciggta w tygodniach nastepujacych po sobie, musi trwa¢ minimum 2.
Tygodnie z rownomiernie roztozonymi GRP na tydzien, z zatozeniem emisji we
wrzesniu

o emisja reklam dopasowana $cisle do grupy docelowe;j

o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegolnych pozycji zadan- zgodnie z zatacznikiem
nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehic kolumng ,,ilos¢ wg oferty” i ,,warto$¢

netto” zatacznika nr 1,

- wykaz stacji radiowych, w ktérych bedzie emitowany spot radiowy.
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e INTERNET:

o zakres reklamy:
- kampania banerowa ( w tym emisja na Facebook oraz Instagram):

» przygotowanie minimum 25 projektow baneréw reklamowych. Wskazane jest
aby grafika banerow reklamowych byta wykonana na bazie sesji zdjeciowe]
produktow objetych dotacja. Zdjecia powinny zawiera¢ wszystkie produkty, a
takze pojedyncze packshoty wszystkich produktow.

» wykorzystanie réznych formatow banerow reklamowych, w tym formaty
wymagane w Programmatik: 320x100; 320x50; 750x200; 728x90, 300x600,
300x250, 160x600 oraz stworzenie/projekt graficzny postow do promocji w
Scial media (min. 1 tydz.) Facebook i Instagram — minimalny zasi¢g 1 mlin.

» dostosowanie do wyswietlania zarowno na komputerach jak i urzadzeniach
mobilnych

= grupadocelowa: kobiety w wieku 25 — 44 lat ; §$wiadomi konsumenci czytajacy
sktad 1 zwracajacy uwage na pochodzenie produktow; osoby poszukujace
zdrowej 1 naturalnej zywnosci; rodzice zwracajacy uwage na zdrowg diete
dzieci; konsumenci eko — zywnosci i produktow lokalnych; osoby
zainteresowane gotowaniem

» emisja w okresie 02.08.2021-24.10.2021

= emisja na strona internetowych dopasowanych do grupy docelowej

* minimalna faczna ilo$¢ odston- 25 000 000

* emisja na nastepujacych stronach internetowych: wp.pl, poradnikzdrowie.pl,
genialne.pl, wiadomosci.gazeta.pl, fakty.interia.pl, wiadomosci.onet.pl,
onet.pl, gazeta.pl, gazetka-24.pl, wiadomosci.wp.pl, wprost.pl, muratordom.pl,
dziennikzachodni.pl, aleteia.org, naszemiasto.pl, lelum.pl, popularne.pl,
kobieta.interia.pl, pomponik.pl, m.kwejk.pl, kochbar.de lub réwnowaznych
scisle dopasowane do grupy docelowej (W tym przynajmniej jedna niemiecka
strona internetowa)

- artykuly informacyjno-promocyjne:

= przygotowanie i emisja 10 artykutéw informacyjno-promocyjnych
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= grupa docelowa kobiety 25+, zainteresowane zdrowym trybem Zzycia oraz
zdrowg 1 naturalng Zzywnoscia

= emisja na stronach dopasowanych do grupy docelowej

= artykuly powinny zawiera¢ zarowno tekst jak i grafike

= artykuly bedg zawieraly informacje o produktach objetych dotacja

= emisja na nastgpujacych stronach internetowych: wp.pl, poradnikzdrowie.pl,
wiadomoscigazeta.pl, fakty.interia.pl, wiadomosci.onet.pl, kobieta.interia.pl,
pomponik.pl lub réwnowazne $cisle dopasowane do grupy docelowej (na
wybranych stronach przewiduje si¢ wigcej niz jedng emisj¢)

- dedykowana strona internetowa:

= przygotowanie i utrzymanie strony internetowej dedykowanej produktom
objetym promocja

* na stronie powinny znajdowaé si¢ rowniez informacje o systemie rolnictwa
ekologicznego

» gsystem zarzgdzania strong- CMS

= dedykowana strona internetowa powinna by¢ utrzymana przynajmniej do
zakonczenia kampanii reklamowej

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektow materiatdéw reklamowych
oraz ich emisja,

o emisja materialdw reklamowych na minimum 21 stronach internetowych scisle
dopasowanych do grupy docelowej, np. wp.pl, poradnikzdrowie.pl, genialne.pl,
wiadomosci.gazeta.pl, fakty.interia.pl, wiadomosci.onet.pl, onet.pl, gazeta.pl,
gazetka-24.pl, wiadomosci.wp.pl, wprost.pl, muratordom.pl, dziennikzachodni.pl,
aleteia.org, naszemiasto.pl, lelum.pl, popularne.pl, kobieta.interia.pl, pomponik.pl,
m.kwejk.pl, kochbar.de (niemiecka strona internetowa) lub rownowazne (strony o
zblizonym profilu)

o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegolnych pozycji zadan- zgodnie z zalacznikiem
nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehic kolumne ,,ilos¢ wg oferty” i ,,warto$¢

netto” zatacznika nr 1,
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o

o

- wykaz stron internetowych, na ktorych emitowane bgda materialy reklamowe.

PRASA

forma reklamy- banerowa reklama graficzna

- format reklamy graficznej- full page

- minimalna zaktadana taczna ilo$¢ emisji- 3 emisje w czasopismach ogoélnopolskich,
o naktadzie nie mniejszym ni¢ 200 000 egzemplarzy

emisja w minimum 2 czasopismach, np. Twéj Styl, Kobieta i Zycie lub réwnowazne
(o podobnym profilu i czytelnictwie)

w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektow reklamowych oraz ich
emisja,

terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegolnych pozycji zadan- zgodnie z zatacznikiem
nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetié¢ kolumng ,,ilo§¢ wg oferty” i ,,wartos¢
netto” zatacznika nr 1,

- wykaz tytuléw prasowych, w ktorych zamieszczone bedg artykuty.

MARKETING BEZPOSREDNI:

formy reklamy:

- torby termiczne:
= wymiary toreb: ok. 30x20x14 cm
= material wodoodporny
= produkcja min. 300 szt.
= nadruk full color

- torby papierowe:
= format toreb- A4
= papier kreda
= gramatura ok. 200-300 g
= nadruk full color

10
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= produkcja min. 200 szt.
- torby tekstylne:
* material- len
= wymiary ok. 39x41 cm
= gramatura ok. 180-200 g
= nadruk full color
= produkcja min. 300 szt.
o w zakres zadafh Oferenta wchodzi przygotowanie projektow graficznych i produkcja
ulotek/gadzetow reklamowych
o terminy realizacji zgodnie z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatacznikiem
nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypeti¢ kolumng ,,ilo$§¢ wg oferty” i ,,warto$¢

netto” zatacznika nr 1.

e UDZIAL W TARGACH:
o udziat w targach Natura Food £6dz,
- termin targow- jesien 2021
- planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 12 m?,
- stoisko targowe:
= lada informacyjna
= grafiki nadrukowane na $cianach wewngetrznych stoiska
= wyposazone w stolik, krzesta, lad¢ chtodzaca i potki na opakowania produktow
- materialy reklamowe:
= broszury reklamowe- format A4-DL, sktadane, 4 strony
= ulotki reklamowe- format DL, ok. 21x10 c¢m, sktadane na trzy
- zapewnienie noclegu dla 2 oséb
o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem
nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetic kolumng ,,ilo§¢ wg oferty” i ,,wartos¢

netto” zatacznika nr 1.
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e POKAZ
o 1lo$¢ pokazéw kulinarnych- 1
o miejsce przeprowadzenia pokazu- pasaz handlowy w jednym ze sklepow sieci
Auchan, Carrefour lub innej ogolnopolskiej sieci sklepow.
o pokaz otwarty, bez limitu oséb
o zaangazowanie profesjonalnego kucharza, ktéry wykona ,na zywo” potrawy z
wykorzystaniem promowanych produktow
O Wypozyczenie sprzg¢tu gastronomicznego- np. blender, zastawa, sztuéce
o materiaty reklamowe- broszury reklamowe- format A4-DL, sktadane, 4 strony
o zapewnienie obstugi przez dwie hostessy
o terminy realizacji zgodnie z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
o oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatacznikiem
nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypeti¢ kolumng ,,ilo§¢ wg oferty” i ,,wartos¢
netto” zatgcznika nr 1,

- propozycj¢ miejsca przeprowadzenia pokazu.

e DEGUSTACIE

o

o

ilos¢ degustacji- 2

miejsce przeprowadzenia degustacji- sklepy sieci Auchan, Carrefour lub inne sklepy
z ogolnopolskiej sieci sklepow

degustacja wszystkich produktow objetych dotacja

str6j dla hostess- koszulka polo z nadrukiem oraz fartuch z nadrukiem (gramatura
200g/m2, nadruk full color)

materiaty reklamowe- ulotki reklamowe- format DL, ok. 21x10 c¢m, sktadane na trzy
zapewnienie obstugi przez dwie hostessy na kazdych degustacjach

terminy realizacji zgodnie z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:
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- informacje na temat kosztow poszczegolnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem
nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehic kolumne ,,ilos§¢ wg oferty” i ,,wartos¢
netto” zatacznika nr 1.

- propozycj¢ miejsc przeprowadzenia degustacji.

e PUBLIKACIJE:

o forma reklamy- broszura informacyjno-promocyjna:
- broszury zawierajace informacje o produktach objetych promocja oraz o systemie
rolnictwa ekologicznego
- format A4-DL
- skfadane, 4 strony oraz DL ok. 21x10 cm, skladane na trzy
- produkcja min. 300 szt.

o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztéw poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z zatacznikiem
nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetié¢ kolumng ,,ilo§¢ wg oferty” i ,,wartos¢
netto” zatgcznika nr 1.

e OUTDOOR:

o formy reklamy- citylight:
- zaktadana minimalna ilo$¢ no$nikow- 50
- emisja w najwiekszych miastach Polski, np. Warszawa, Krakow, Wroctaw, Poznan,
Gdansk

o grupa docelowa kobiety 25+

o lokalizacje no$nikdw muszg zapewni¢ dotarcie do ok. 3% populacji w danym miescie

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektéw i1 emisja materialow
reklamowych

o terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:
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d)

9)

h)

- informacje na temat kosztow poszczegolnych pozycji zadan- zgodnie z zatgcznikiem
nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehic kolumne ,,ilo§¢ wg oferty” i ,,wartos¢

netto” zatacznika nr 1.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Warto$¢ zlozonej oferty nie moze przekroczy¢ kwoty 2 500 000 zl netto (maksymalny

budzet).

Budzet oferty zlozonej w ramach postepowania nie moze by¢ wiekszy niz budzet
wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym. Oferty nie spelniajace tego kryterium

zostang odrzucone ze wzgledow formalnych.

W przypadku kosztow zwigzanych z noclegiem stawka za 1 dobg nie moze przekracza¢ 380

zt/osobg.

W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajacego, ze ztozona przez Oferenta oferta opiewa na
razaco niska cene w stosunku do zalozonego przedmiotu zaméwienia, Zamawiajacy ma prawo
zwrocié si¢ do Oferenta z prosbg o potwierdzenie mozliwosci zrealizowania petlnego zakresu

zamOwienia w zaproponowanym przez siebie budzecie.

Ztozenie oferty przez Oferenta potwierdza mozliwos¢ realizacji pelnego zakresu zadan

okreslonego w zapytaniu ofertowym.

Wszystkie materialy reklamowe muszg by¢ oznaczone zgodnie z Ksigga Wizualizacji Znaku

PROW 2014-2020, ktora dostgpna  jest pod adresem internetowym

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/ksiega-wizualizacji-i-logotypy /wersja maj 2020/
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i) Wykonawca ma obowigzek przestania do Zamawiajacego wszystkich projektow, ktore

)

K)

realizowane bgda w danym etapie operacji na 60 dni przed planowanym zakonczeniem tego

etapu projektu.

Wszystkie dziatania reklamowe powinny promowac produkty oraz system jakosci, w ramach

ktorych wytworzono produkty wskazane w pkt. IV niniejszego zapytania ofertowego.

Przedstawiona oferta powinna zawieraé wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i
realizacja kompleksowej kampanii reklamowej. Zamawiajacy nie dopuszcza podwyzszania

warto$ci zadan w trakcie realizacji zadan objetych oferta.

V. Warunki udzialu w postepowaniu:

Oferent musi spelnia¢ nizej wymienione warunki:

Oferent powinien posiada¢ uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci
w zakresie odpowiadajagcym przedmiotowi zapytania ofertowego oraz nie moze podlegac¢
wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadania na podstawie odrebnych przepisow lub

prawomocnych wyrokéw sadu. W celu potwierdzenia spetnienia niniejszego warunku oferent

zobowiazany jest do zlozenia wraz z oferta aktualnego elektronicznego odpisu KRS lub

CEIDG.

Oferent musi posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wynikte z
tytutu prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej na kwote nie nizszg niz wartos¢ ztozonej oferty.
W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm, kazdy uczestnik konsorcjum musi
posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wynikle z tytulu
prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej na kwote nie nizsza niz warto§¢ zadan wskazanych w

ofercie do realizacji przez danego uczestnika konsorcjum. W celu potwierdzenia spelnienia

niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz z oferta kopii aktualnej polisy

ubezpieczeniowej od odpowiedzialno$ci cywilnej za szkody wynikle z tytulu prowadzenia

dzialalnos$ci gospodarcze;.

Oferent nie moze znajdowac si¢ w stanie upadtosci lub likwidacji. W _celu potwierdzenia

spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz z oferta

o$wiadczenia wg wzoru stanowiacego zalacznik nr 2 do zapytania ofertowego.
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o Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert wnies¢ wadium w kwocie

20 000 zt (stownie: dwadziescia tysiecy ztotych 0/100 groszy):

» Za moment wniesienia wadium uwaza si¢ dat¢ wptywu srodkdw pienieznych w nalezytej
wysokosci na wskazany rachunek bankowy Zamawiajacego - Oferent zobowigzany jest do
dotaczenia do oferty potwierdzenia wykonania przelewu.

» Wadium nalezy wnie$¢ w pieniadzu.

» Kwot¢ wadium nalezy wplaci¢ przelewem na ponizszy rachunek bankowy Zamawiajacego:
- nr rachunku: 04 1500 1533 1215 3000 0688 0000
- tytul przelewu: Wadium w postepowaniu ofertowym na kompleksowq realizacje kampanii
reklamowej wspolfinansowanej ze srodkow UE.

> Dowdd wniesienia wadium nalezy dotaczy¢ do oferty.

» Zwrot wadium w przypadku wszystkich Oferentdw nastapi niezwlocznie po rozstrzygnieciu
przedmiotowego postepowania ofertowania i podania do publicznej wiadomosci informacji
o wyniku postepowania.

» W przypadku uniewaznienia postgpowania ofertowego lub zakonczenia postepowania bez
wyboru oferty Zamawiajacy zwroci wadium wszystkim oferentom w terminie do 3 dni
roboczych od dnia podania do publicznej wiadomosci informacji o uniewaznieniu lub
zakonczeniu postgpowania ofertowego bez wybrania oferty.

e Oferent jest zobowigzany wykaza¢ zrealizowanie minimum czterech ogdlnopolskich i

wysokozasiggowych kampanii reklamowych sektora FMCG. tacznie kampanie muszg

obejmowac¢ minimum sze$¢ kanalow przekazu sposrod kanatow: telewizja, radio, internet,
prasa, marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje, outdoor. Wymagane jest,
aby wsrod wymaganych szes$ciu kanatéw przekazu wystapity:

- telewizja (realizacja spotow)

- radio (realizacja spotow),

- Internet (kreacja grafik),

W _celu potwierdzenia spelnienia warunku oferent powinien dolaczyé do oferty liste

(zestawienie) zrealizowanych kampanii reklamowych zawierajaca przynajmnie;j:

- nazwe zleceniodawcy dla kazdej kampanii,

- warto$¢ netto w PLN dla kazdej kampanii,

- okres realizacji dla kazdej kampanii,
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- wykorzystane kanaly przekazu dla kazdej kampanii,

Lista powinna by¢ opatrzona podpisem oferenta.

e Oferent powinien wykaza¢ si¢ doswiadczeniem w realizacji wymaganych przez
Zamawiajacego kanatow przekazu objetych niniejszym zapytaniem (telewizja- Spot
telewizyjny, radio, internet, marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje,
outdoor).

W celu potwierdzenia spetlienia warunku oferent powinien dotaczyé do oferty wykaz

zrealizowanych wymaganych form reklamy (kanaly przekazu) wraz z dokumentacia

potwierdzajaca te realizacje (np. banerow internetowych, ..zrzuty ekranowe” spotu

telewizyjneqgo, realizacja targdéw, gadzetdw reklamowych, publikacji, dokumentacja dot.

realizaciji spotoOw radiowych- scenariusz, etc).

e Oferent musi dotaczy¢ do oferty nie wigcej niz dwie propozycje koncepcji kreatywnej spotu

telewizyjnego 30s dla potrzeb przeprowadzenia badania konsumenckiego. Szczegoty dotyczace
koncepcji kreatywnej okreslono w pkt. VI niniejszego zapytania ofertowego.

e Oferent musi posiada¢ niezbedng wiedze 1 dosSwiadczenie dotyczace wykonania niniejszego
zamoOwienia. Oferent powinien wykaza¢ si¢ dysponowaniem pracownikami mozliwymi do
zaangazowania w realizacj¢ oferowanej kampanii, w sklad ktérych beda wchodzili
przynajmniej:

- account director (minimum dwuletnie dos§wiadczenie w petnieniu tej funkcji)
- projekt manager (minimum dwuletnie doswiadczenie w pelnieniu tej funkcji)
- copywriter (minimum dwuletnie doswiadczenie w pehieniu tej funkcji)
- art director (minimum dwuletnie do§wiadczenie w pelnieniu tej funkcji)

W celu potwierdzenia spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do zlozenia

wraz z oferta o§wiadczenia wg wzoru stanowiacego zalacznik nr 2 do zapytania ofertoweqo.

Ocena spelniania przedstawionych powyzej warunkéw zostanie dokonana na podstawie

weryfikacji czy do oferty dotaczono:

a. aktualny wydruk KRS/CEIDG,

b. aktualng polis¢ ubezpieczeniowa,
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podpisane przez Oferenta o$wiadczenie wg wzoru zalaczonego do niniejszego zapytania
(zalacznik nr 2),

dowod wniesienia wadium (bankowe potwierdzenie przelewu),

informacj¢ o zrealizowanych kampaniach reklamowych sektora FMCG

wykaz zrealizowanych wymaganych form reklamy (kanatow przekazu) wraz z

dokumentacjg potwierdzajaca te realizacje

. propozycj¢ nie wiecej niz dwoch koncepceji kreatywnych spotu telewizyjnego 30s dla

potrzeb przeprowadzenia badania konsumenckiego
wycen¢ poszczegbdlnych elementow oferowanej kampanii (wypetniony zatacznik nr 1 do

niniejszego zapytania ofertowego)

Warunki wykluczenia Oferenta z postepowania:

W postgpowaniu nie mogg bra¢ udzialu nastepujace podmioty:

Podmioty powigzane z Zamawiajacym osobowo lub kapitalowo. Przez powigzania kapitatowe
lub osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzania mig¢dzy beneficjentem Iub osobami
upowaznionymi do zaciggania zobowigzah w imieniu beneficjenta lub osobami wykonujacymi
w imieniu beneficjenta czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury

wyboru wykonawcy a wykonawca, polegajace w szczegolnosci na:

a. uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spotki osobowej;
b. posiadaniu co najmniej 10 % udziatéw lub akcji;

C. peieniu funkcji czlonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,

petnomocnika;

d. pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w
linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa w linii drugiego stopnia

w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

e. pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to

budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych oséb.
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Oferent zobowigzany jest dolaczy¢ do oferty stosowne oswiadczenie potwierdzajace brak
przestanek do wykluczenia oferty z postepowania. Wzor oSwiadczenia stanowi zalacznik nr 3
do niniejszego zapytania. Brak dolaczonego oSwiadczenia potwierdzajacego spelnianie

powyzszych warunkéw przez Oferenta bedzie skutkowalo odrzuceniem oferty.

VII. Format opisu koncepcji kreatywnych dla potrzeb badania konsumenckiego:

Dla potrzeb badania konsumenckiego Oferent jest zobowigzany przedstawi¢ nie wigcej niz dwie
koncepcje kreatywne spotu reklamowego 30s (spot telewizyjny). Koncepcje kreatywne powinny
sktada¢ si¢ z krotkiego wprowadzenia oraz storyboardu przeznaczonego dla respondentéw
bioracych udzial w badaniu. Wprowadzenie nie powinno przekraczaé 50 stow. Storyboard powinien
przyjac¢ forme kolorowych rysunkéw wraz z opisem sceny oraz tekstem lektorskim (voiceover).
Oferent zobowigzany jest przygotowa¢ rowniez stillomatic. Obrazki nie moga by¢ opatrzone
logotypem agenciji.

Koncepcja nie moze nawigzywac bezposrednio do obecnej komunikacji OSM Pigtnica w mediach.
Chodzi szczeg6lnie o posta¢ bohaterki spotow — babci¢ Eugenig, gospodyni¢ z Podlasia,
postugujaca sie charakterystyczng gwarg oraz o hasto ,,Z Piatnicy, no bo skad”, sugerujace najlepsza
jakos$¢ lokalnych produktéw. Natomiast moze by¢ zachowana tonalnos$¢ spotow, czyli pokazywanie
pickna przyrody, kultury regionu, klimatu sielskosci podlaskiej wsi i bliskich rodzinnych relacji tu
panujacych.

Zlozenie oferty jest jednoznaczne z wyrazeniem zgody przez Oferenta na poddanie

przygotowanej przez niego koncepcji kreatywnej badaniu konsumenckiemu.

Badanie konsumenckie bedzie przeprowadzone przez niezalezng agencje¢ badawcza.
VIII. Kryteria oceny ofert:

a) Ocena ofert zostanie przeprowadzona w oparciu o nastepujace kryteria oraz ich
wage:
1. cena netto przedmiotu zamowienia — waga 40%

2. wynik badania konsumenckiego koncepcji kreatywnej- waga 60%
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Suma punktow uzyskanych w obu kryteriach stanowi¢ bedzie podstawg wyboru

zwycigskiej oferty.

Oferent zobowigzany jest do umieszczenia w ofercie danych pozwalajacych na oceng
punktowa ztozonej oferty. W przypadku braku jednoznacznych danych pozwalajacych

na oceng oferty, oferta otrzyma w ramach danego kryterium O pkt.

b) Sposob przyznawania punktacji za speknienie kryterium:

Oceniana oferta otrzyma zaokraglong do dwoch miejsc po przecinku ilo$¢ punktow wynikajacych

z kryteriow oceny oferty wyliczanych na podstawie nastepujacych wzorow:

1. Cena netto przedmiotu zaméwienia- max. 40 pkt.:

cena oferty
najtanszej (netto w

0, -
Punkty ZE pin) x 100x znaczenie 40% . 40 pkt.
ceng = cena oferty (waga kryterium max.
badanej (netto w
pin)

Wartos¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy

Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia oferty.

2. Wyniki badania konsumenckiego koncepcji kreatywnej- max 60 pkt.

Koncepcje kreatywne zgloszone w ofertach spetniajagcych wymogi udziatu w przetargu zostang
poddane ilosciowemu badaniu konsumenckiemu skuteczno$ci reklamy, ktore bedzie
zrealizowane przez agencj¢ badawcza IPSOS wedlug metodologii ASI:Check na probie

reprezentatywnej dla grupy mediowe;j.
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Kazda koncepcja zostanie oceniona wedtug dwoch kryteriow:

1. ODBIOR, czyli potencjat dotarcia w powigzaniu z produktem
2. MOTYWACIJA, czyli wptyw na zainteresowanie i postrzeganie produktu

Wynik badania konsumenckiego kazdej z koncepcji zostanie okre§lony na podstawie raportu z

badania przekazanego przez agencj¢ badawcza IPSOS.

Liczba punktéw za kryterium Wynik badania konsumenckiego koncepcji kreatywnej zostanie

okreslony na podstawie ponizszego wzoru:

Wynik danej koncepcji

Punkty za P P 60%
> Najwyzszy wynik wsrod x 100 x . -max. 60 pkt.
badanie = wszystkich badanych (waga kryterium
koncepcji

Zamawiajacy oswiadcza, ze nie wykorzysta pomyslow oferenta w przypadku

niewybrania oferty oferenta do realizacji kampanii reklamowej.

W przypadku, kiedy w odpowiedzi na zapytanie ofertowe wplynie nie wiecej niz jedna

oferta, badanie konsumenckie nie bedzie wykonywane.

IX.  Termin skladania i otwarcia ofert:

a) Oferte nalezy ztozy¢:
- przesytka kurierska lub pocztowa w: Okregowa Spoéldzielnia Mleczarska w Pigtnicy,
Biuro Handlu i Marketingu, ul. Dworna 14, 18-400 Lomza
LUB
- droga mailowa w formie zeskanowanych podpisanych dokumentéw na adres
marta.salwa@piatnica.com.pl Dopuszcza si¢ przestanie dokumentéw za pomoca wetransfer.
w nieprzekraczalnym terminie do dnia 10.11.2020 86-31-2020 do godz. 15.00
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b) Ofert¢ przestang w formie papiecrowej nalezy ztozy¢ w nieprzezroczystej, zabezpieczonej
przed otwarciem kopercie. Koperte nalezy opisa¢ nastepujaco: Oferta w postgpowaniu:
Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspotfinansowanej ze srodkow UE- nie
otwierac do 09.11.2020 do godz. 15.00.

c) Na kopercie nalezy umies$ci¢ nazwe i adres oferenta oraz nazwe i adres zamawiajacego

d) W przypadku oferty przestanej drogg mailowa w tytule maila nalezy wpisa¢ Oferta w
postepowaniu: Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspolfinansowanej ze
srodkow UE.

e) Dopuszczone formy ztozenia oferty: za posrednictwem poczty, za posrednictwem kuriera

lub w formie zeskanowanej podpisanej oferty. W kazdym przypadku liczy si¢ data wptywu

oferty do siedziby Zamawiajacego lub na adres mailowy wskazany powyzej.

f) Z uwagi na trwajacg sytuacje¢ epidemiczng nie dopuszcza si¢ sktadania ofert osobiscie.
g) Oferte zlozong po terminie Zamawiajacy zwroci bez otwierania po uptywie terminu
rozpatrzenia ofert.

h) Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Zamawiajacego w dniu 10.11.2020 po godz. 15.00.

X. Informacja dotyczaca wyboru najkorzystniejszej oferty:

Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wylacznie w oparciu o zasady 1 kryteria
okreslone w niniejszym zapytaniu ofertowym. O wyborze najkorzystniejszej oferty
Zamawiajacy zawiadomi wszystkich Oferentow poprzez publikacje stosownej informacji na
stronie internetowej, na ktorej zostalo opublikowane niniejsze zapytanie ofertowe-

www.piatnica.com.pl

Xl.  Zasady modyfikacji tresci zapytania ofertowego oraz modyfikacji ofert:

1. Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji treSci zapytania ofertowego przed uplywem
terminu sktadania ofert. W przypadku modyfikacji tresci zapytania, stosowna informacja
zostanie umieszczona na stronie internetowej, na ktorej zostato opublikowane niniejsze

zapytanie ofertowe. W przypadku zmiany tre$ci zapytania, termin sktadania ofert moze zostaé

22


http://www.piatnica.com.pl/

-
OKREGOWA SPOLDZIELNIA MLECZARSKA (PIATNIC )

18-421 PIATNICA k/tomzy, ul. Forteczna 3

Centrala: tel. 86 215 64 00, fax: 86 215 64 02 NIP 718-000-02-40 REGON 000827774
Sekretariat: tel. 86 215 64 50, fax: 86 215 64 05 e-mail: marta.salwa@piatnica.com.pl

wydtuzony - jesli wprowadzona zmiana bedzie miata wplyw na czas potrzebny do
przygotowania oferty. Modyfikacja zapytania po terminie sktadania ofert nie jest mozliwa.

2. Zmiana zlozonej oferty przed terminem otwarcia ofert jest mozliwa jedynie w drodze
wycofania oferty i ponownego ztozenia poprawionej oferty przed uptywem terminu otwarcia

ofert. Modyfikacja oferty po uplywie terminu otwarcia ofert nie jest mozliwa.

XIl.  Odrzucenie oferty:

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1. jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego lub

2. zostata ztozona przez podmiot:

a) niespetniajacy warunkéw udziatu w postepowaniu w sprawie wyboru wykonawcy danego
zadania ujetego w zapytaniu ofertowym, lub

b)) powigzany osobowo lub kapitatowo z Beneficjentem lub osobami, upowaznionymi do
zaciggania zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujacymi w jego imieniu czynnosci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem postgpowania w sprawie wyboru wykonawcy
a wykonawcg. Wymienione wyzej powigzania polegaja na:

> uczestniczeniu jako wspolnik w spotce cywilnej lub osobowej;

> posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji spotki kapitatowej;

> pehieniu funkcji czlonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta lub
petnomocnika;

> pozostawaniu w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii boczne;j
lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

> pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to budzi¢
uzasadnione watpliwos$ci co do bezstronnosci tych osob;

3. Zostala ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym.
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XIIl. Uniewaznienie postepowania:

Zamawiajacy zastrzega mozliwo$¢ uniewaznienia postepowania ofertowego na kazdym
etapie bez podania przyczyny oraz rozpisanie ponownego postepowania w tym samym

zakresie.

XIV. Zawarcie umowy na realizacj¢ kampanii:

1. Zamawiajacy, w terminie do 5 dni od dnia zamieszczenia informacji o wyniku postgpowania
zawrze z Wykonawca, ktorego oferta zostala wybrana jako najkorzystniejsza umowe na
realizacje kampanii reklamowe;.

2. Zamawiajacy bedzie miatl prawo do odstgpienia od zawarcia umowy z Wykonawca w
przypadku niepodpisania umowy o przyznanie pomocy z Krajowym Os$rodkiem Wsparcia
Rolnictwa. W takim przypadku Wykonawca bedzie mial prawo zada¢ od Zamawiajacego
zaptaty za zadania zrealizowane do momentu otrzymania pisemnej informacji o odstapieniu od
umowy. Zrealizowanie zadan powinno by¢ udokumentowane przez Wykonawce.

3. Zmiany umowy z wykonawca dopuszczalne sg w nastgpujacym zakresie:

» zmiana ceny w przypadku zmiany stawki podatku VAT,

» w przypadku wystapienia zmian powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w
zakresie majagcym wplyw na realizacj¢ przedmiotu umowy, w tym zmian i obostrzen
wynikajacych ze stanu epidemicznego zwigzanego z wirusem Covid-Sars-2

» zmian wynikajacych z obostrzen sanitarnych w czasie obowigzywania stanu pandemii, W
szczegbdlnos$ci zmiany miejsc realizacji poszczegdlnych zadan lub usunigcia zadan z
zakresu zawartej umowy.

» w zakresie harmonogramu planowanej operacji, w nastepujacych okolicznosciach:

- dziatanie sily wyzszej, majacej bezposredni wplyw na terminowos$¢ wykonania
przedmiotu umowy. Przez sit¢ wyzsza nalezy rozumie¢ zdarzenie zewngtrzne, ktorego
Strony umowy nie mogly przewidzie¢, ktérego nie mozna byto unikng¢, ani ktéoremu
Strony umowy nie mogty zapobiec przy zachowaniu nalezytej starannos$ci, ktérej nie
Mozna przypisa¢ drugiej Stronie, a ktéra ma wptyw na realizacj¢ przedmiotu umowy, w
tym w szczeg6lno$ci: powodz, pozar i inne klgski zywiotowe, strajki, nagle przerwy w

dostawie energii elektrycznej etc.
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- inne istotne okolicznos$ci, ktorych Strony nie mogly przewidzie¢ w chwili zawarcia
umowy, a ktére moga mie¢ wplyw na zakres i terminowo$¢ wykonania zadania.
4. Strony uprawnione sg do zmiany Umowy w zakresie zestawienia rzeczowo-finansowego w
przypadkach, ktérych strony nie mogty przewidzie¢ w dniu zawarcia umowy.
5. Wszelkie zmiany w umowie zawarte] pomig¢dzy Zamawiajacym a Oferentem wymagaja

zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

XV. Poufnos¢ danych
Informacje zawarte w zlozonych ofertach zostang objgte przez Zamawiajacego

tajemnica handlowa i nie beda udostepniane innym podmiotom za wyjatkiem

Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa jako podmiotu wspotfinansujacego operacje
oraz instytucji kontrolnych krajowych i UE oraz Agencji Badawczej.

Po zakonczeniu postgpowania zamawiajacy umiesci na stronie internetowej, na ktorej
opublikowano niniejsze zapytanie ofertowe, informacj¢ o:

e wyborze wykonawcy albo

e odrzuceniu wszystkich zlozonych ofert, albo

¢ niezlozeniu zadnej oferty, albo

e zakonczeniu tego postgpowania bez wyboru zadnej z ofert.

Zalaczniki do zapytania ofertowego:

1. Zalacznik nr 1- harmonogram kampanii reklamowej

2. Zalacznik nr 2 - o§wiadczenie oferenta dotyczace warunkow udziatu w postepowaniu

3. Zalacznik nr 3 - oswiadczenie oferenta o braku powigzan osobowych lub kapitatlowych
Z Zamawiajacym

4. Zalacznik nr 4- wizualizacja produktow

Zatgcznik nr 5- brief
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